Podklad pro ucitele

STANOVENI CENY
PODLE KONKURENCE

o Precti si nasledujici text a odpovéz na otazky.

Tti konkurenéni obchody prodavaji sportovni lahve na piti za nasledujici ceny:
< obchod A: 120 K¢
< obchod B: 130 K¢
<> obchod C: 128 K¢

Tvlj obchod chce nastavit cenu za sportovni lahev tak, aby byla konkuren¢ni, ale zaroven ne
nejdrazsi. Chees$ se drzet dvou pravidel. Cena musi byt nizsi nez primérna cena konkurence
a cena nesmi byt niz§i nez 110 K¢, aby obchod mél zisk.

A) Spocitej primérnou cenu konkurence.

© (120+130+128) : 3 =126 K¢

B) Jakou cenu nastavi§, aby spliiovala obé podminky?
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Je potieba dodrzet podminku 110 K¢ < cena < 126 K¢. Odpovéd’ neni jednoznacéna, cilem
je diskuse zakd o vhodné cené. V praxi se €asto voli cena co nejblize priméru, aby
pusobila vyhodné, ale zaroven ztstala ziskova.

© Proto je vhodné resent napiiklad 125 K¢

C) Proc¢ je tato strategie vyhodna a kdy je dobré ji vyuzit?

© yhody strategie stanoveni ceny podle konkurence: Zékaznik vidi vyhodnou cenu — jsi
levnejsi nez primer trhu. Nejsi nejlevnéjsi za kazdou cenu, takZe nepiisobis jako ,,podeziele
levny “ a drzis si zisk. Psychologicky efekt — cena 125 K¢ se zda ,, prijatelna “, protoze je blizko
pruméru. UdrZujes konkurenceschopnost.

Kdy tuto strategii vyuzit? Kdyz prodavads podobné zbozi jako konkurence a zakaznici snadno
porovnavaji ceny. Kdyz nechces vyvolat cenovou valku, ale chces piisobit atraktivne. Kdyz je
pro zakazniky dulezité primérené vyvazeni ceny a kvality.

1 Stanoveni ceny podle konkurence



