METODICKY LIST PRO UCITELE

Nazev ulohy Reklama — Supergame

Mgr. Jana DoleZalova (ZS Vimperk, Smetanova 405)

ve spolupraci s doc. RNDr. Vladimirou Petraskovou, Ph.D.
(JU Ceské Budgjovice) a Mgr. Katefinou Zlochovou (ZS
Vimperk, Smetanova 405)

Vzdélavaci stupeni Ziakladni Skola (2. stupen)
Piredmét/y Obcanska vychova

Autor/ka alohy

Forma prace Skupinova

Standard finan¢ni gramotnosti (okruh) | Nakupovani a placeni: Nakupovani

Zaci:
e rozpoznaji klamavé, nedolozené
a manipulativni prvky v reklameé
a dokédzou je pojmenovat,
e vypocitaji celkovou cenu nakupu vcéetné
Sledované/rozvijené dovednosti doplik a posoudi, zda je nabidka
skutecné vyhodna,
¢ vyhodnoti diivéryhodnost obchodni
nabidky, urcuji chybé&jici informace
a navrhuji, jak se jako spotiebitelé
rozhodovat zodpovédné.

Casova dotace 1 vyucovaci hodina

Pomuicky, v¢. digitalnich

Komentar pro vyucujici

Zéci pracuji ve skupinach, kazda skupina obdrzi jeden plakat s reklamou. Jejich ukolem
je reklamu spolecné precist, odhalit klamavé nebo zavadéjici prvky a dopocitat skutecnou
cenu nabizeného produktu. Skupiny mezi sebou porovnaji vysledky a diskutuji, jak
reklama pulsobi, jaké informace zamlcuje a jak motivuje ke koupi. Cilem je rozvijet
kritické ¢teni reklamy, orientaci v cenach a schopnost rozhodovat se jako informovany
spottebitel.





