Podklad pro ucitele

REKLAMA — CHALKA
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o Odpovéz na nasledujici otazky:

A) Pisobi na tebe reklama diivéryhodné? Nebo ti pripada 1ziva? Diskutuj.
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Diskuse — subjektivni odpoved.

Cilem je rozvijet kritické cteni, nikoli vybrat ,,spravné feSeni‘.

B) Co je ,, CHALKA“?

© Vyraz z hovorové cestiny pro dobré jidlo.

C) Vyhledej, odkud se slovo ,,CHALKA® vzalo a kde ho miiZe§ slySet.

© : Pochizi z romského virazu pro jidlo (hostinu).
* Muize mit také souvislost s nazvem zZidovskeho chleba chala.

* Pouziva se casto v Brné, na Moravé a mezi teenagery.
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D) VSimni si ¢tyf slogani v reklamnim letaku. Maji nedostatky ve vétné stavbé. Odhalis§
je? Oprav chybnou vétnou stavbu téchto ¢tyi slogani.

1. slogan: € Zastavte se pred i po prepadeni hladem.

Oprava 1. sloganu: @ Napr. Zastavte se pied prepadenim hladem, klidné i potom.

2. slogan: @ Chadilky, které ochutnds, neodolds.

Oprava 2. sloganu: € Napri. Neodolds chalkam, které ochutnds.

3. slogan: @ Vsechny generace miluji a fandi nasim chalkam.
Oprava 3. sloganu: © Vsechny generace miluji nase chélky a fandi jim.

4. slogan: © Miadi i stari opévuji a ujizdéji na nasich chalkach.

......

E) Vyhledej, jakymi odbornymi terminy se tyto nedostatky ve vétné stavbé oznacuji.
© . Chalky, které ochutnds, neodolds. “ — ANAKOLUT (vySinuti z vétné vazby)

© Ostaini slogany — ZEUGMA (spireZeni vazeb — jedno sloveso Fidi dva riizné predméty, ale
nehodi se ke vsem)

F) KdyZ uZ mas vSechny potiebné informace k reklamnimu letaku, rozhodni, zda je
podle tebe reklama divéryhodna, nebo 1ziva. Svou odpovéd’ zdivodni.
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Zaci posuzuji:

* jazykovou spravnost (chyby snizuji divéryhodnost),

» grafiku,

+ piehanéni,

* to, zda reklama slibuje néco, co uzivatel realn€ dostane.

Subjektivni, ale Zaci musi vécné argumentovat.

© Mozné argumenty:

e Ne, protoze obsahuje chyby (puisobi nedomyslené).
e Ne, protoze slibuje prilis (emocionadlni prehanéni).
e Ano, pokud Zak argumentuje grafikou / jasnou nabidkou — je to subjektivni.
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e Ukol: porovnani produkti
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Vyber si jeden produkt z reklamy a najdi ceny podobného jidla ve 3—4 fastfoodech.

Zapis:

© Napr-

KFC — Zinger

McDonald'’s — McChicken

Jiny retezec — Crispy Chicken

Doplii tabulku:

© Piiklad kuieciho burgeru (najdou konkrétni cenu v nejblizsim fastfoodovém retézci):

. e . Cena Gramaz Cena za 100
Nazev retézce Nazev produktu produktu | produktu ¢ produktu
KFC Zinger od 115 K¢ | 170-190 g
McDonald's McChicken od 109 174-181 g
K¢
Burger King Crispy Chicken 100 az 160-170 g
130 K¢
O
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Kazda tfida bude mit jiné ceny, ale zak by m¢l dojit k tomu, Ze:

o ceny fastfoodi se 1isi podle fetézce,

o velikost porce rozhoduje o vyhodnosti,

e levné“ neznamend vzdy ,,vyhodné®,

o reklama cenu zpravidla neuvadi (pracuje s emocemi, ne s realitou).

Které jidlo je nejlevnéjsi? Které nejdrazsi? Kde je nejlepSi pomér cena/gramaz?
Q ., Nejdrazsi byla chalka v...

Nejlevnejsiv...

Nejlepsi pomer cena/gramaz mél...
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