METODICKY LIST PRO UCITELE

Nazev ulohy Reklama — Chalky

Mgr. Jana DoleZalova (ZS Vimperk, Smetanova 405)

ve spolupraci s doc. RNDr. Vladimirou Petraskovou, Ph.D.
(JU Ceské Budgjovice) a Mgr. Katefinou Zlochovou (ZS
Vimperk, Smetanova 405)

Vzdélavaci stupen Zakladni Skola (2. stuperi)
Predmét/y éesky jazyk, informatika, ob¢anska vychova

Autor/ka ulohy

Forma prace Samostatnd, skupinova

Standard finanéni gramotnosti (okruh) | Nakupovani a placeni: Nakupovani

Zaci:

e ur¢i komunikacni zdmér reklamy
a posoudi jeji divéryhodnost,

e identifikuji manipulativni prvky
v reklamnich textech,

o vysvétli, jak reklama ovlivituje
rozhodovani spottebitele,

Sledované/rozvijené dovednosti e rozli$i vérohodné a zavadéjici informace
v komerénim sdéleni,

e zdlvodni svlij nazor na spolehlivost
reklamy,

e odhaluji nedostatky ve vétach (anakolut,
zeugma) a prepisuji slogany do
spravnych v¢ét,

e provadi jednoduchy priizkum trhu.

3 vyu€ovaci hodiny (1 h ¢esky jazyk, 1 h

Casova dotace informatika, 1 h ob¢anské vychova)

Pomuicky, v¢€. digitalnich Pocitac, ptistup k internetu, Al




Komentar pro vyucujici

V hodin¢ ¢eského jazyka Zaci vypracuji ukoly ¢islo 1 az 6, pracuji s tablety. V hodiné
informatiky vyhledaji podklady pro ukoly 7 a 8. V hodin¢ ob¢anské vychovy Zaci
interpretuji ziskané informace (ukoly 7 a 8) a zavéry, ke kterym dospéli (ukoly 6 a 9).

Zamér ulohy:

« ZAci analyzuji skuteénou reklamu a hodnoti jeji jazykovou spravnost.

» UC¢i se rozpoznat a pojmenovat chyby ve vétné stavbé (anakolut, zeugma).

* Pfemysli o divéryhodnosti reklamy — jazykové 1 obsahové.

» V ramci finan¢ni gramotnosti kriticky nahlizeji na cenovou politiku fastfoodt.
* V hodin¢ informatiky provadéji jednoduchy priizkum trhu a tvoti tabulku.

Mozn4 tskali:

« Zéci nemusi znat odborné pojmy (kratké vysvétleni, uvést ptiklad).

» Ceny fastfoodii se méni podle lokality (vyhledejte ceny v nejblizsich pobockach).
» Fastfoody uvadéji rizné porce (maly/velky box, rtizné gramaze).



